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二、说明、目录、图表目录

       微信公众号月活粉丝数在2019年达到了7.97亿，相较2016年同比增长了19%。但用户量的增

长基本都是头部公众号带来的增长。根据统计， Top50公众号的阅读量占比达到了2.9%，

而Top500的公众号阅读量占比为12.9%，另外广告的收入分布基本上也在向头部集中，根据抽

样，报价在10万以上的公众号占据了超过40%的广告收入，报价1万的公众号广告成交比例达

到了94%，中长尾的自媒体能拿到了广告收入偏少，生产内容的积极性受到较大的打击。  微

信公众号月活粉丝数2019年达到近8亿

       2019年4月，非官方微信小游戏开始出现，小游戏的总数达到73款，其中46款为第三方开发

者创作，其中18款为个人开发者开发， 28款为第三方公司开发。小游戏对于微信生态的作用

在于加强了用户之间的互动，增强了用户粘性。 腾讯高级副总裁张小龙在演讲中透露，《跳

一跳》次日留存为65%、 3日留存为60%、 7日留存为52%，上线不到20天，累计用户3.1亿，

DAU达到1.7亿，都足以说明轻度社交小游戏能够提升整个生态的粘性。

       在腾讯的推动下，小游戏的数量增长迅猛。 2019年新上线的Top200小程序当中有超过35款

小游戏， 占比相较于2017Q2和2019年12月份有了大幅度提升。从品类而言，目前小程序、社

交、电商为小程序中创业者开发最多的三类产品 。Top50小程序当中小游戏占比约为38%

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国微信小程序行业前景展望与市场年度调研报告》共十

四章。首先介绍了中国微信小程序行业市场发展环境、微信小程序整体运行态势等，接着分

析了中国微信小程序行业市场运行的现状，然后介绍了微信小程序市场竞争格局。随后，报

告对微信小程序做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国微信小程序行业发展趋势与投

资预测。您若想对微信小程序产业有个系统的了解或者想投资中国微信小程序行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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内容付费： 主要包括小说漫画等订阅付费和知识付费。次前微信公众号已经把内容和知识付
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